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1. Apresentação do manual

Neste manual você irá conhecer a marca na qual
tem como propósito despertar a sua essência e

potencializar a sua personalidade.

Ao longo do guide, aprenderá sobre como usar
nosso logotipo, aplicação das cores, grafismos e

tipografia. Há modelos do uso indevido do logotipo,
bem como o tom de voz que a Jeans-se segue.

Com este material, você poderá segui-lo e aplicá-lo
da forma correta, demonstrando originalidade

para quem tiver acesso a criação.
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2. Apresentação da empresa
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A marca "Jeans - se", criada por 5 jovens universitários em 2023, tem
como missão redefinir a percepção do jeans, oferecendo inovação

ao mercado. Com uma abordagem descontraída, 

a marca pretende ser próxima do seu público, encorajando o uso do
jeans e destacando seu conforto excepcional. 

Atualmente operando exclusivamente online, a empresa planeja
expandir para um espaço físico no futuro, proporcionando um

ponto de encontro único e inovador para os entusiastas da moda e
do conforto.



3. Apresentação da marca

A marca foi criada com o intuito de incentivar o uso do jeans e expandi-lo para
todos os estilos e gêneros, trazendo modernidade de forma minimalista. 

A Jeans-se tem como visão criar um espaço consolidado no mundo da moda para
o tecido jeans, para consequentemente tornar uma melhor experiência no uso

da peça.

A missão é fazer da junção do conforto e autenticidade através das
nossas peças de roupa, tornando-a acessível para todos.

Para finalizar, os valores da marca abrangem não somente o produto, mas sim
inovação e originalidade, para que esses elementos, consequentemente, sirvam

PESSOAS de todos os tipos.
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4. ELEMENTOS DA IDENTIDADE



VERSÃO PRINCIPAL versões secundárias
A marca Jeans-se está

apresentada ao lado em
sua versão principal,

secundária e símbolo.

4.1 versões da marca

4. Elementos de identidade
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4. Elementos de identidade

símbolo  

símbolo  

Logotipo

4.1 versões da marca

VERSÃO PRINCIPAL vertical 

A versão principal da marca,, é
composta por símbolo e
logotipo, na cor preta.

utilizada principalmente em
produtos produzidos pela

marca  
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4. Elementos de identidade

símbolo  

4.1 versões da marca

A versão secundária da marca,
em sentido horizontal, é

composta pelo símbolo, por
uma divisória e pelo logotipo,

na cor preta.

versão secundária  
horizontal

utilizada em peças publicitárias

divisória

logotipo
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4. Elementos de identidade

símbolo  

4.1 versões da marca

símbolo  

 o símbolo da marca
pode ser utilizado

isoladamente, separado
do logotipo, como

elemento de composição
em produtos midiáticos
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4.2 VERSÕES NEGATIVAS

4. Elementos de identidade
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#F94C10 #F86F03 #071952

Cores complementares

Não existe uma combinação de cor para a marca. A versão principal
da marca é na cor preta. Para uso em fundos de cor, a aplicação da
marca deve ser feita sempre na cor branca. ACIMA, exibimos a paleta
de cores para ser utilizada em aplicações de textos e fundo de cor.

E, ao lado, estão os grafismos, que consistem em retângulos
arredondados, caracterizados pelas cores da marca.

4. Elementos de identidade
4.3 Paleta de cores

e grafismos 
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Cinzel
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
123456789

Faustina
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
123456789

Textos especiais

Títulos e demais textos
As famílias tipográficas servem

para manter a coerência e
estrutura gráfica da identidade.

Utilize FAUSTINA para tipografar
textos especiais, aplicações mais

livres e quando estiver
querendo “dar voz” à peça.  

A CINZEL deve ser aplicada em
todas os demais grafismos. 

A existência de duas famílias
dá movimento e amplia as

possibilidades de um sistema.
Mescle-as, com coerência e

liberdade. Afinal, estamos
tratando de uma identidade
que deve ser viva e dinâmica!

4.4  tipografia  
4. Elementos de identidade
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5. NORMAS DE USO



5. Normas de uso

5.1 REDUÇÃO MÁXIMA

A marca ‘Jeans-se’ não pode ser
reproduzida em tamanho menor

do que os indicados ao lado.
Dessa maneira, são garantidas a

qualidade gráfica e a
legibilidade da marca.

l: 110  
a: 79

l: 32 
a: 53 

l: 47 
a: 79  
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X =

X =

5. Normas de uso

X =

5.2 área de não
interferência

As medidas da área
de proteção

correspondem à
área mínima que a
marca exige para

não ser confundida
com os elementos

gráficos à sua
volta, mantendo
sua legibilidade.

 
O espaço da

“divisória” do
logotipo foi usada
como módulo para

a definição dessa
área.
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5. Normas de uso
5.3 usos indevidos

É importante seguir
as orientações

deste Manual, para
evitar usos que

distorçam a
identidade visual

da marca. 

Ao lado, estão
alguns exemplos de

aplicações
indevidas. Não

tente reconstruir a
marca Rio450.

não tire a tipografia
do logotipo não use apenas a tipografia não gire a marca

não invada a área de
proteção da marca

não altere  o posicionamento
do simbolo e do logotipo 

JS
não alterAR A COR
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6. APLICAÇÕES DA MARCA



6.1 identificação em
etiquetas de produtos

da marca 

6. APLICAÇÕES DA MARCA
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6. APLICAÇÕES DA MARCA
6.2 VÍDEO  

Aplicação da marca em
formatos audiovisuais e

eletrônicos. 
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6.3  peças de propagandas
expostas ao ar livre e  

publicidade em trem e VLT    

6. APLICAÇÕES DA MARCA
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catálogo     
coleção:

outono inverno














