M LJ_J
AN
UA
LD
E APLICA I
CA
O

DY
MA
RC
A
E
JEANS-SE
JEA
NR
-SE

J A4







SUMARIO

[.APRESENTACAO DO MANUAL. cooooooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeesseseessssssssssssssssssssssssseesseeseeseseseeseeessessesesesesssssssssssssssessseseesessesssseseseeeee 4
2. APRESENTACAQO DA EMPRESA oo seesesesesssssessssssseseeseesssesseseseseesseessessseesssesssssssssssssssesseessesssssesssesseeeeseeseee 5
3. APRESENTACAO DA MARGCA .coooooooeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeesssessssessssssssssssssssssssssssssssessesessseesesseseseesessseessessssssssssssssesssssesssessesseseseseeee 6
4 ELEMENTOS DA IDENTIDADE oo eeeeeeeeeeeeseseesssssssssssssssesssssssssssssssssssssssssssesssssssssssssssssssssenssssssssssssssssssesesssssssssssssssees 7
4] VERSOES DA MARCA . c.oooeoeeeeeeeeeeeeeeeeeessesesseseesessessssssssssssssssssssssssssesssssssssssssssssssseemessssssssssssssssssmessssssssssseseees 89, 10EIl
4.2 VERSOES NEGATIVAS . .ooooooeeeeeeeeeeeeeeeeeesssssssesessssesessssensssssssssssssessssssssssssssssssssssssssssmsssssssssssssssssssemmssssssssssssssssssssessssssssssssees 12
43 PALETA DE CORES E GRAFISIMOS.coooeeeeeeeeeeeeeeeeseesseeeseeeeeeesssssessssssssssssssssesssssssssssssssssssssesssssmsssssssssssssssssssenssssssses 13
4 TTPOGRAFTA et eeeeeee s esessesaseseseesesasesesessesase st sesease st sasease st seasesaseseeessesase st esesasesseasesasesseasesasesaseanesenesaseans 14
5. INORMAS DE USO oo eeeeeeeeeeseesssssseesssessessssmmssssssseesesessssssesmesssseseesseeeesssseeessssseseseeeessssemmmssssssesessssssessemssssssessssssssesseenne 15
5.1 REDUGAQO MAXIMAL......oooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeeeeeeeeeeeeeeseeesseessssessssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssseseemeeeeerereeeeereee 16
5.2 AREA DE NAQO INTERFERENCIA ..o eeeeeeeeeeessssseeeseesessssssssesssesssssssssssssssssssssssssssssssssssesssssssssssssssessssssssseees 17
5.3 USOS INDEVIDOS....oeeeeeeeseeeeeseeeesseseoseeesessesesessesseesssssesssssssssssassesssessessssesssessesseesesssesesssessssssesesssassesssssessassesssessessssesssann 18
0. APLICACOES DA MARGCA . ......ooocooeeeeeeeeeieseseeeveeesssessessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssn 19
0.1 IDENTIFICACAQO EM ETIQUETAS....ooeeeeeeeeeeeeeeeseeeesssssssssssssssesseessesseeeseseeeeesesseseesseessssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssss 20
0.2 VIDIE O ioeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeesesssssesesssessssssssesessssseesssssssssssesssssseeee e ssssssseeess s 2eesseee s s e e e er et eseeseeeeeessssesssesssssssenne 21
0.3 PECAS DE PROPAGANDAS . ..ooooooooeoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeesesesessssssssssssssesssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssessssssssessssssssssssssesssssesemene 22

G AT A L O G O oo i, 23



. APRESENTACAO DO MANUAL

NESTE MANUAL VOCE IRA CONHECER A MARCA NA QUAL
TEM COMO PROPOSITO DESPERTAR A SUA ESSENCIA E
POTENCIALIZAR A SUA PERSONALIDADE.

AO LONGO DO GUIDE, APRENDERA SOBRE COMO USAR
NOSSO LOGOTIPO, APLICACAO DAS CORES, GRAFISMOS E
TIPOGRAFIA. HA MODELOS DO USO INDEVIDO DO LOGOTIPO,
BEM COMO O TOM DE VOZ QUE A JEANS-SE SEGUE.

COM ESTE MATERIAL, VOCE PODERA SEGUI-LO E APLICA-LO
DA FORMA CORRETA, DEMONSTRANDO ORIGINALIDADE
PARA QUEM TIVER ACESSO A CRIACAO.




2. APRESENTACAO DA EMPRESA

A MARCA "JEANS - SE", CRIADA POR 5 JOVENS UNIVERSITARIOS EM 2023, TEM
COMO MISSAO REDEFINIR A PERCEPCAO DO JEANS, OFERECENDO INOVACAO
AO MERCADO. COM UMA ABORDAGEM DESCONTRAIDA,

A MARCA PRETENDE SER PROXIMA DO SEU PUBLICO, ENCORAJANDO O USO DO
JEANS E DESTACANDO SEU CONFORTO EXCEPCIONAL.

ATUALMENTE OPERANDO EXCLUSIVAMENTE ONLINE, A EMPRESA PLANEJA
EXPANDIR PARA UM ESPACO FISICO NO FUTURO, PROPORCIONANDO UM
PONTO DE ENCONTRO UNICO E INOVADOR PARA OS ENTUSIASTAS DA MODA E
DO CONFORTO.




3. APRESENTACAO DA MARCA —\

e

A MARCA FOI CRIADA COM O INTUITO DE INCENTIVAR O USO DO JEANS E EXPANDI-LO PARA
TODOS OS ESTILOS E GENEROS, TRAZENDO MODERNIDADE DE FORMA MINIMALISTA.

A JEANS-SE TEM COMO VISAO CRIAR UM ESPACO CONSOLIDADO NO MUNDO DA MODA PARA
O TECIDO JEANS, PARA CONSEQUENTEMENTE TORNAR UMA MELHOR EXPERIENCIA NO USO
DA PECA.

A MISSAO E FAZER DA JUNCAO DO CONFORTO E AUTENTICIDADE ATRAVES DAS
NOSSAS PECAS DE ROUPA, TORNANDO-A ACESSIVEL PARA TODOS.

PARA FINALIZAR, OS VALORES DA MARCA ABRANGEM NAO SOMENTE O PRODUTO, MAS SIM
INOVACAO E ORIGINALIDADE, PARA QUE ESSES ELEMENTOS, CONSEQUENTEMENTE, SIRVAM
PESSOAS DE TODOS OS TIPOS.



4. ELEMENTOS DA IDENTIDADE






4. ELEMENTOS DE IDENTIDADE

LOGOTIPO

i SIMBOLO

v

Grnmrrnenreeaanns EANS SE

) u SIMBOLO

4.1 VERSOES DA MARCA

VERSAO PRINCIPAL VERTICAL

A VERSAO PRINCIPAL DA MARCA,, E
COMPOSTA POR SIMBOLO E
LOGOTIPO, NA COR PRETA.

UTILIZADA PRINCIPALMENTE EM
PRODUTOS PRODUZIDOS PELA
MARCA



4. ELEMENTOS DE IDENTIDADE

DIVISORIA

IC,

JEANS-SE

SIMBOLO

4.1 VERSOES DA MARCA

VERSAO SECUNDARIA
HORIZONTAL

A VERSAO SECUNDARIA DA MARCA,
EM SENTIDO HORIZONTAL, E
COMPOSTA PELO SIMBOLO, POR
UMA DIVISORIA E PELO LOGOTIPO,
NA COR PRETA.

UTILIZADA EM PECAS PUBLICITARIAS
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4. ELEMENTOS DE IDENTIDADE

SIMBOLO

4.1 VERSOES DA MARCA

SIMBOLO

O SIMBOLO DA MARCA
PODE SER UTILIZADO
ISOLADAMENTE, SEPARADO
DO LOGOTIPO, COMO
ELEMENTO DE COMPOSICAO
EM PRODUTOS MIDIATICOS
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4. ELEMENTOS DE IDENTIDADE

4.2 VERSOES NEGATIVAS
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4. ELEMENTOS DE IDENTIDADE

43 PALETA DE CORES

E GRAFISMOS
«' SRR
P \_ \ \_ J

NAO EXISTE UMA COMBINACAO DE COR PARA A MARCA. A VERSAO PRINCIPAL
DA MARCA E NA COR PRETA. PARA USO EM FUNDOS DE COR, A APLICACAO DA
MARCA DEVE SER FEITA SEMPRE NA COR BRANCA. ACIMA, EXIBIMOS A PALETA
DE CORES PARA SER UTILIZADA EM APLICACOES DE TEXTOS E FUNDO DE COR.
E, AO LADO, ESTAO OS GRAFISMOS, QUE CONSISTEM EM RETANGULOS
ARREDONDADOS, CARACTERIZADOS PELAS CORES DA MARCA.

CORES COMPLEMENTARES



4. ELEMENTOS DE IDENTIDADE

TITULOS E DEMAIS TEXTOS

CINZEL

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

123456789

TEXTOS ESPECIAIS

Faustina
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
123456789

4.4 TIPOGRAFIA

AS FAMILIAS TIPOGRAFICAS SERVEM
PARA MANTER A COERENCIA E
ESTRUTURA GRAFICA DA IDENTIDADE.

UTILIZE FAUSTINA PARA TIPOGRAFAR

TEXTOS ESPECIAIS, APLICACOES MAIS

LIVRES E QUANDO ESTIVER
QUERENDO “DAR VOZ” A PECA.

A CINZEL DEVE SER APLICADA EM
TODAS OS DEMAIS GRAFISMOS.

A EXISTENCIA DE DUAS FAMILIAS
DA MOVIMENTO E AMPLIA AS
POSSIBILIDADES DE UM SISTEMA.
MESCLE-AS, COM COERENCIA E
LIBERDADE. AFINAL, ESTAMOS
TRATANDO DE UMA IDENTIDADE
QUE DEVE SER VIVA E DINAMICA!
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5. NORMAS DE USO




5. NORMAS DE USO
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L: 110
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L:32
A: 53
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JEANS-SE

)

L:47
A: 79

51 REDUCAO MAXIMA

A MARCA ‘JEANS-SE' NAO PODE SER
REPRODUZIDA EM TAMANHO MENOR
DO QUE OS INDICADOS AO LADO.
DESSA MANEIRA, SAO GARANTIDAS A
QUALIDADE GRAFICA E A
LEGIBILIDADE DA MARCA.
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5. NORMAS DE USO
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5.2 AREA DE NAO
INTERFERENCIA

AS MEDIDAS DA AREA
DE PROTECAO
CORRESPONDEM A
AREA MINIMA QUE A
MARCA EXIGE PARA
NAO SER CONFUNDIDA
COM OS ELEMENTOS
GRAFICOS A SUA
VOLTA, MANTENDO
SUA LEGIBILIDADE.

O ESPACO DA
“DIVISORIA” DO
LOGOTIPO FOI USADA
COMO MODULO PARA
A DEFINICAO DESSA
AREA.
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6. APLICACOES DA MARCA



20



6. APLICACOES DA MARCA

6.2 VIDEO

APLICACAO DA MARCA EM
FORMATOS AUDIOVISUAIS E

| ELETRONICOS.
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